SECCION 5

Laradio en las areas rurales y granjas en los Esta-
dos Unidos. Comienzos y modelos

Estaseccidnincluyetres capituloscon informacion que sera particularmente Gtil
aloslectores que notienen familiaridad con laradio rural y el papel esencial que
juegaen lasvidasde lapoblacion.

Elcapitulode Robert HilliardsobreLa radioen las areas ruralesy granjas de los
Estados Unidosde América. Comienzosy modelos,ofrece un panorama de los
Gltimos ochentaafios de radio rural en los Estados Unidos de América. Demues-
traque, aunen laeconomiamasgrande del mundo, laradio rural sigue siendoun
medio vital paraasegurar los derechos de los granjerosy los trabajadores agricolas.

Elcapitulo de Jean-Pierre llboudosobre la historiade laradio rural El papel y el
uso de laradio rural en Africa,al cabo decincuenta afios esboza la transfor-
macionde laradio rural desde un departamento dentro de laradiodifusion estatal
aunmodelo basadoenlacomunidad.

Finalmente, el capitulo de Bruce Girard,Radio Chaguarurco:ahoraya no estas
solq esunamiradacercanaal papelsocial, cultural y politico de unaemisorade
radiorural. Aunque laemisoraestaen Ecuador, en Américadel Sur, muchodelo
descrito son elementos que hacen parte de emisoras en Africay Asia.






CAPITULO 15

Laradio en las areas rurales y granjas en los Esta-
dos Unidos. Comienzos y modelos

Robert L. Hilliard

Hoy, en muchos paisesdel mundo, se usalaradio principalmente paraentreteni-
miento. Enlos Estados Unidos porejemplo, yacasi no existen documentales de
radioy relativamente pocas radioemisoras, de las doce mil setecientas en el pais,
divulgan noticiasy asuntos publicos. — Inclusive lamayoriade las dos mil cien
radios publicasoeducativas, al igual que las radios comerciales, dedican lamayor
parte de sutiempoalamausicapopular.

Encontramos lamismasituacion en otros paises con sistemas de radiodifusion prin-
cipalmentecomerciales. En demasiados lugareslaradio no haalcanzadoadesarrollar
supotencial o haabandonado losesfuerzos por ser unmedio de informacion, parala
educacionylacultura. Enparteesporque losmedios quesiguieronalaradio, como
latelevisione Internet, lahan reemplazado sobre todo en paises con economias sufi-
cientemente fuertes que seacostumbraron alamplio uso de los nuevos medios. Esta
situacion se debe tambiénafactorescomolamigracion delaséreasruralesalaszonas
urbanas. Lapoblacion geograficamenteaisladaenzonasrurales dependiade laradio
parainformarsey conectarse conel mundo, mucho masque lapoblaciénurbana.

Nosiempre fueasiy losradiodifusores rurales por mucho tiempo, hansido la
excepciondelaregla. EnlosEstados Unidosel primer usoimportante de laradio
como medio de comunicacion, fuerade laprimeracomunicacion de los navegan-
tes, fueenelarearural.

Losprimeros operadores de radio enel pais, fueron operadores de radio de onda
corta (ohamradioeninglés) que experimentaron conel nuevoinvento. En1912
existian masde mil operadores, y usaron laradio paraformar un puente entre las
granjasdistantesylascasasdel mundoruraly otragente ensituacionessimilares
uotrosoperadoresde radios, enlospueblosy ciudades.

EnlosEstados Unidos las universidadessirvieron como punto focal parael
desarrollo de laradio durantey después del fin delal Guerra Mundial. Los

209



Laradio en las areas rurales y granjas en los Estados Unidos

departamentos de Ingenieriay Fisica, ademas de otras cienciasy carreras técni-
cas, introdujeron cursos sobre el nuevo fendmeno de comunicacién inalambrica.
Igualmentey con otrosavances cientificos losestudiantes estudiaron laradio,
paraaprender no sélo ®mo funcionabasino cdmo usarla. Lasuniversidades
establecieron laboratorios para que los estudiantes probaran en lapracticalos
principios cientificos que habian aprendido. Pero no fue suficiente el envio de
soloalgunassefiales casualesy lasuniversidades, tomando concienciadeello,
convirtieron muchos de los laboratoriosen emisoras de radio.

Lasuniversidadesen el oeste medio, enelcorazdn de lastierrasagricolas de los
Estados Unidos de América, fueron las primerasen ofrecer sus instalaciones de
radiocomounservicio publico. Optaron porenfocar susesfuerzosenareasy gran-
jasruralesgeograficamenteaisladas, unaépocacuando se tardabadias viajando por
caminos polvorientos parallegaraunaciudad oaun pueblg dondeseescuchaban
lasnoticias masrecientes. Lasemisoras ubicadasen lasuniversidades comenzaron
difundiendo informacionvital paralosgranjeros: boletinessobreel climade la
Oficina Climatologicade los Estados Unidos; informacion sobre el sueloyel aire
del Departamento de Agricultura; informessobre el mercado conrelaciénalagana-
deria, loscultivosy otros productos de las granjas; de parte de los proveedoresen
centrosdeatencion, los precios de granos, alimentos, insumos, maquinariasy otras
necesidades de losgranjeros; advertenciassobre inundaciones, tornados, sequiasy
tempestades; noticiassobre cualquier evento que afectaraalos productores; y llama-
dosdeayudaensituacionesde crisis o desastres. En otras palabras, laradio suminis-
tréinformacion que losgranjeros necesitabany que de otraformano podian obte-
nersin mayoresatrasos—alaesperadel correo oatravésde largos viajes.

Algunasde las universidades, especialmente lasacademias de ‘becas agrarias*
establecidas paraserviral arearural con grandes departamentos paralaagricul-
tura, atravésde laradiq ofrecian cursosde educacionadistanciaalapobla-
cion quenopodiaasistiraunaescuelaoalauniversidad porvivirdemasiado
lejos. Ensumayoriafueron cursosde agriculturay economiadoméstica, y cu-
brian lostemasy habilidades necesarias paralaadministracion eficiente de una
granjaencuantoal trabajo del campoy de lacasa. Cabe sefialar que en estos
cursos sereconocid lanecesidady el papel de lasmujeresenlaadministracion
delasfincas, noséloen losaspectos de laeconomiadomésticasino tambiénen
su trabajo de campoyenlagerenciade lafinca. Esun hecho que durante los
tiemposdificilesecondmicamente, cuando muchos hombresasumieron traba-
josenlaciudad paramantener susgranjas, y también durante lall Guerra
Mundial, cuando los hombres estaban en el ejército, las mujeres fueron las

! LandGrantCollegesen inglés.
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principalesadministradoras de las granjas, como cabezade hogar. Al igual que
hoy, enlos paisesen desarrolloy con vastas extensiones de tierra, estas ‘Escuelas
al Aire’ se necesitany seaprecian.

Laradio comercial también reconocio laimportanciade sunuevo medio parala
poblacionrural. Unmemorandode 1916, atribuidoa David Sarnoff, quiense con-
virtié posteriormente en el ejecutivo mas poderoso de laradiodifusion de los Estados
Unidos como jefedelasredesde RCAYy NBC, hace unllamado paradesarrollar una
“cajamusical de radio”que se ubicariaen unamesaen el comedor osaladeestary
podriaproporcionar lecturasy cubrireventosde importancianacional y asuvez
podrianseranunciadosy recibidossimultaneamente. Sarnoff concluyé el memorando
conlaspalabras ‘estapropuestaseraespecialmente interesante paralosgranjerosy otra
gentequevivenen laszonasalejadas’y de hechoeslo que pasé con este nuevo medio.

Aliniciodelosafiosveinte laradioenlos Estados Unidos comenzdaextendersey
lasemisoras de radiossalieronal aire conel propdsito deserviralapoblacionaislada
enlaszonasrurales. En 1921 habiaun receptor deradio por cadaquinientoshoga-
resen los Estados Unidos. Sélo cinco afios més tarde, en 1926, habiaunreceptor
por cadaseishogares. Unode los problemas para laexpansion de laradio en lasareas
rurales resultardfamiliar paralagente que trabajaen radig enmuchospaisesen
viasdedesarrollo: enlosafiosveinte, inicamente lamitad de lapoblacidnrural en
los Estados Unidos teniaelectricidad y las baterias eran costosas. No obstante, el
receptor de radio se convirtié en poco tiempo en unanecesidad paralapoblacién
rural delos Estados Unidos. Enladécadade lostreinta, cuando ladepresion econd-
micay lasequiagolpearon simultdneamente al pais—lo que tuvo comoresultado la
pérdidade milesde granjasy millonesdeacresde tierrasagricolas—laradio fue para
los pobresdel arearural el lazo principal conelmundo. Lamayoriade lagente
estabadispuestaavender sucama, su cajade hieloy otrosarticulos necesarios para
el hogar, antesque vender su receptor deradio.

Losprogramasderadio paralasgranjasfueron populares, importantese influyentes.
Unoenparticular, el programasemanalLa Horade laGranjayel Hogar?en la red
NBC, fueun programa favorito durante décadas, inclusive en las ciudades. Combi-
ndelentretenimientoconlainformaciony fuedifundidoen estacionescomerciales
deradioentodoel pais. Nosolosirvidalosradioescuchas rurales, también hizo
dinero parasus patrocinadoresy paralared de NBC. Enel paisexistieron muchos
programasradialessimilares tantoanivel regional como nacional.

2 FarmandHomeHouren inglés.
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Actualmente enlos Estados Unidos hay mas de cien radioemisorasagricolas que
continuan al aire transmitiendo programas paralos radioescuchasrurales. Y
muchas mas dedican un segmento de tiempo diario atemassobre lagranja,ya
vecesen formade programas producidos por compafiiasindependientes.

Conelpasar delosafios,aumentd el usode laradioal servicio del arearural. El
gobiernoincursionden laproduccion de programas paraemisorascomercialesy
publicasatravésdel servicio deradio del Departamento de Agriculturade los Estados
Unidos®Se contrataron reporterosy escritoresaltamente calificados parapreparary
divulgarlosmaterialescon el apoyo de expertosagricolas, y conel tiempo estosescri-
toresyreporterosseespecializaron en lasnecesidadesy solucionesdelmundorural

Unodelospioneroseneste campo fue Lane Beatty. Trabajd en unade lasemisoras
deradiodondeseenfatizabalaprogramacionagricolay posteriormente se convir-
tioenel jefe de la Oficinade Medios del Departamento de Agriculturade los
Estados Unidos. Enunlibrosobre lahistoriade laradioy latelevision estadouni-
dense, Beatty describe el servicio que se ofreciaalosgranjerosatravésde laradio:

Puedeser coincidencia que el primer uso de la radiodifusion fue agricola,
referentealasiembradesemillas. Sinembargoesapropiado, porqueen 1os
primerosdiasde laradio, lapoblacionrural viviaen aislamientoy laradio
representaba un lazo con el mundo externoyacompafiabaalosgranjerosy
asusfamilias. Lasprimerasdosemisoras— KBKA Pittsburg Pennsylvaniay
WHA Madison, Wisconsin—enfatizaron talesservicios. Lasestaciones de
radio, justificaron su frecuenciay su potenciaasignadas, con ladifusion de
precios de mercado, datosclimatoldgicos, informacion sobre mejores practi-
casagricolas, reglamentos de gobiernoy también con comercialesadaptados
pararadioescuchas que vivianen lugaresalejados. En mi largacarrera,
aquellosafos que pasé difundiendo programas agricolas fueron, sin duda,
losmés placenterosen cuantoalaaceptacion publica. Misescuchas fueron
nosélo gente del campo, sino también profesionales urbanos, y un programa
delared (LaHoradelaGranjaydel Hogar de NBC) regularmente atraia
correos de Wall Street*Intenté ser calidoy amistosoen el aire, conalgo de
humor natural noforzado, ni cursi, nisugerente, nada de chistes de tono
subido... Hiceel intento de aparecer personalmente en pblico tantas veces
como fue posible, locual ayudd a construir unbuen nombre para laemiso-

3 Bajolaleyestadounidense, nose permite al gobierno ser duefio ni operar radioemisoras
domésticas. Laintencion delaleyesprevenirel uso del medio como unvehiculo de propaganda
gubernamental o del partido enel poder. Paraladivulgacidn de sus programas, el gobierno
dependede radioscomerciales o de emisoras publicas que pertenecen afundaciones, universidades
0 gruposcomunitarios.

4 Elcentrofinanciero de los Estados Unidos, en Nueva York.
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ra. Han desaparecido el entretenimiento (lamdsica, etc.) y también los
reportajes largos, que fueron loscontenidos mésimportante paralos progra-
massobregranjas, antes que lasbuenascarreterasy latelevision. Hoy existen
reportajes mascortosy concisos cuyo objetivoesayudar alosgranjerosy
hacendados (y a los patrocinadores) a obtener suganancia®

Unindicadordeltipo deservicio quese ofreciaalosgranjerosatravésde laradio fue
elviaje que Beatty realiz6en 1947, cuando fue editor rural de unaradioemisoraen
Fort Worth, Texas. Hubo unaepidemiade fiebre aftosaen México, lacual se com-
batiamatandoy enterrando miles de cabezasde ganado en unéreade cuarentenaen
laparte central de ese pais. Losgranjeros estadounidenses estaban preocupados por
el peligro parasusganaderiasy también por las consecuenciaseconémicas que po-
driatenerensusgranjasy haciendas. El gobierno de los Estados Unidos cooperaba
con México paratratar de evitar laextension de laepidemia. Lane Beatty fuea
México conunagrabadoraaldmbricé—unequipo nuevo en ese tiempo — para
entrevistarafigurasclavesdel gobierno, veterinariosy campesinos. Sus reportajes
fueronmuy bienrecibidos por los ganaderos de Texas.

Enlosafiossetenta, Cesar Chavez, unodelosgrandeslideressindicalistasde lahistoria
delosEstados Unidos, vio laradiodifusionenel arearural, como unaherramienta
paraorganizaralostrabajadoresagricolas. Lostrabajadoresagricolasmigrantestuvie-
ronun tratamiento de esclavos, trabajaban bajo condicioneshorribles, insanasy peli-
grosas. Notenianasistenciamédica, habitabanviviendasinmundas, sin infraestructu-
ra, sinescuelas parasus hijos, quienes también fueron obligadosatrabajarenlos
camposdurantelargasy duras horas, bajo un calor excesivooconlluviay frio; se les
obligabaacomprarsucomidayarticulos de primeranecesidad alos duefios de las
granjas, quienes lescobraban preciosexorbitantes. No tenian ningunagarantiade
trabajo. Unafamiliaenterapodriatrabajar durante mesesy encontrarsesin un centa-
vo, sincomida, sinviviendaysintrabajo después de pagaralos duefiosde lagranja, su
comidayotrosarticulos basicos. Cuando lostrabajadoresintentaron organizarse, l0s
duefiosde lasgranjas contrataron hombres paragolpearloseinclusive matarlos. La
policiay lasautoridades generalmente tomaban partido por losduefios.

Bajo estas condiciones Cesar Chavez, un trabajador emigrante, establecid los
Trabajadores Agricolas Unidos de América(UFW ensussiglaseninglés). Este
sindicato nos6lo organiz6 con éxito alos trabajadores agricolas migrantes,

5 RobertHilliardy Michael Keith, The Broadcast Century and Beyond: A Biography of American
Broadcasting, €l Siglode Difusiony Mas Alla: UnaBiografia de la Difusion Estadounidensd 2001.

5 Undispositivo de grabacién electromagnética que grababaenbobinas de alambre. El formato
fuereemplazado posteriormente por lagrabadoramodernade cinta.
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sino que se especializaron entécnicas modernas de relaciones pablicas, y orga-
niz6 campafas publicas muy eficaces que convencieron alos consumidores
norteamericanosde boicotear los productos de las peores compafiias.

Laradiofueunareanatural de interés para Chavezyla UFW,ylausaron
eficazmente paraluchar por mejores condiciones de vida para los trabajadores
agricolasysusfamilias. Laactividad del sindicato en estaarea ofrece unejemplo
Gtil paraotros paises, donde los trabajadoresagricolas o lapoblacion rural en
general quisieran utilizar laradio paramejorar suscondicionesde vida.

Desdeeliniciodelosafiosochentdel sindicato UFW solicitd unaserie de licencias
pararadioemisoras no comerciales o publicas, —adiferenciade lascomerciales—en
California, donde el sindicato teniasu sede y donde trabajaba la mayoria de sus
miembros. Enfuncion de laluchacontralaexplotacion, Chavez penso quesilogra-
baquelosduefios permitieran alostrabajadoresllevar unapequefiaradio portatil
conellos—sesuponiaparalevantarsumoraly motivarlosatrabajar méaseficientemente
paralosduefios—él podriausar laemisora paraasuntos masespecificos del sindica-
to. Atravésde laradio, pudoestablecer unacomunicacioninmediatacon todos los
miembrossindicalesen el campo, pudo convocar unahuelgaen el momento cuan-
do habiarazon, porejemplo, cuando los duefios se negaban a negociar decentes
condicionesde trabajoysalarios. Pudo convocaraun paro o aunaprotestacuando
lostrabajadoresseenfermaron o fueron envenenados por los pesticidasy los duefios
senegaronadarlesayudamédica. Y pudo convocar alostrabajadores cuando los
hombrescontratados por los duefios golpearon o dispararon alostrabajadores que
protestaban, algo que ocurriacon frecuencia.

Cuandosediscuti6 el uso de lasemisoras, lamayoria de los asesores de Chavez
argumentaron a favor de una programacion disefiada para fortalecer laresolu-
ciondelostrabajadoresy su capacidad de presion por lafirmade contratos
sindicales con los duefios renuentes— programas de informacioény educacion,
discusiones, discursos, etc. Ante lasorpresa de todo el mundo, Chavez dijo que
no querianieducacionniinformacion, sélo queriaentretenimientoen el canal
deradio. Explico que lagente trabajabaduramente en loscamposy queriaalgo
que lesayudaraarelajarse. Querian programas de entretenimiento, no querian
escuchar discursos. Los programas de entretenimiento, sobre todo lamusica,
garantizarian que se mantuvieran ensintoniay asi el sindicato podria estar
seguro, cuando habiaunanuncioimportante, que lostrabajadoresagricolaslo
escuchaban. EI Centro Nacional de Servicios para Trabajadores Agricolas, aso-
ciadosconlaUFW, ahoratienesiete emisorasde radioen California, Arizonay

" EnesteperiodoelautoreralJefedela Delegacion de Radiodifusion Publicade laComision
Federal de Comunicaciones.

214



Robert L. Hilliard

elestado de Washington. Su forma practica de enfocar el uso de laradio, puede
servircomo modelo de informacion paraotrassituacionesalrededor del mundo.

Enlosltimosafios, gruposen Africa, especialmente las ONGs, hanaprovechado la
radio paraorganizar, informaryeducarasus miembros o beneficiariosa pesar de las
distanciasgeograficasy los obstaculos. Noessorpresivo que muchas de estas ONGs
seangruposde mujeresquesufrenformasdediscriminaciony prejuiciossimilaresalas
quesufrieron lasmujeresruralesenlos Estados Unidos, antes del reconocimiento de
suimportante papel y de susderechos. Durante unaserie reciente de talleresenun
pais, oimos muchoscomentariosde mujeresy de grupos de mujeres. Hablaron de la
necesidad de informacién sobre los derechoslegalesy econdmicos; de saber dondeir
paraobtenerinformacionyasistenciasobre lasaludy laatencion infantil; sobre su
desesperacion parasaber qué hacer sobreel SIDA cuando susesposos se hiegan a usar
condonesy nolesimportainfectarasusesposasoasusfuturoshijos; sobresu deseo de
descubrirméassobre lastecnologias que puedenaliviar susvidas. Hablaron también
sobre sudeseo de tener unaeducacién mejory masoportunidades parasus hijos.
Querianaprender formas maseficaces, facilesy con mayor rendimientoeconémico
paracultivaryvendersuscosechasy susganados. Enesencia, todas estas necesidades
sonsimilaresalasnecesidadesy deseosde todas las poblacionesrurales, incluyendoa
lasmujeresde los Estados Unidosen laépocacuandosecomenz6ausar laradio. Ayer,
enlosEstados Unidos, yen Africay otras regiones hoy, laradio hademostrado serun
factorvital paracomenzararesolveralgunosde estosserios problemas.

Foto: Choy

215



Laradio en las areas rurales y granjas en los Estados Unidos

Robert L. Hilliard. Profesor de artes de medios visuales en el Colegio
Emerson en Boston, Massachussets. Anteriormente fue Jefe de la Delega-
cion de Radiodifusion Publica y Educativa de la Comisién Federal de Co-
municaciones. Ha sido coautor de numerosos libros sobre la radiodifusion
incluyendo: The Broadcast Century and Beyond: A Biography of American
Broadcasting, (El Siglo de Difusion y Mas Alla: Una Biografia de la Difusiéon
Estadounidense), Radio Broadcasting (Radiodifusion), Global Broadcasting
Systems (Sistemas Globales de Difusién), Beyond Boundaries: Cyberspace
in Africa (Mas alla de las Fronteras: El ciber espacio en Africa), y Waves of
Rancor: Tuning in the Radical Right (Olas de Rencor: Sintonizando la Dere-
cha Radical). http:/www.emerson.edu/media_arts.cfm/

216



